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SOLO UN COMPETIDOR PUEDE
TENER EL PRECIO MAS BAJO.
LOS DEMAS NECESITAN DEL
BRANDING Y UNA ESTRATEGIA
COMUNICACIONAL REAL.

Marty Neumeier
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Nuestro valor agregado es integrar
en un solo prestador consultoria
estratégica y disefio grafico
especializado, garantizando al
cliente la alineacién de su
identidad visual con sus objetivos
y la consistencia del proceso.

En un contexto donde lo simbdlico se impone por
sobre lo material y tanto productos como servicios
se equiparan velozmente, procuramos la diferencia-
cién a través del intangible mas valioso: la marca.

Ayudamos a la organizacién a definir una visién com-
partida, detectar sus atributos diferenciales y asumir
la identidad como orientador de la gestion.

Generamos sistemas de identidad visual estratégica
y planificamos su implementacién y evolucién en el
tiempo, chequeando resultados.

Tenemos la capacidad técnica y la experiencia como
para asesorar en la definicién de estrategias, con-
sensuar las demandas de comunicacion visual y eje-
cutarlas en sintonia con las particularidades de cada
cliente.

Hay quienes dicen que los disefadores deben limi-
tarse a hacer gréfica. Otros, opinan que los estra-
tegas no pueden incursionar en el disefio. Nosotros
creemos mas en los resultados que en los titulos y,
por sobre todo, nos apasiona lo que hacemos.

DG German A. Martinez - Universidad Nacional de Misiones




; QUE HACEMOS?

Un cambio de identidad es un
evento infrecuente para una

LA PERSO NA G EN U I NAM ENTE . org.anizzicién: sucedle Fada cinco
CREATIVA SABE QUETODA CREACION o diez afios como minimo.

Nuestro objetivo es convertirlo

S E LO G RA TRA BAJAN D O CO N en una oportunidad estratégica.
R EST R | CC I O N ES . Nuestras prestaciones incluyen:
SI N R ESTR I CCI O N ES N O H AY Identificacion visual incluyendo disefio gréfico im-
/ preso, digital, y multimedial. Marca grafica y ele-
mentos de identidad visual corporativos, edicién de
CR EATIVI DAD contenidos y arquitectura de la informacién.
o Desarrollo de brochures institucionales, sitios web,

redes sociales, presentaciones digitales, papeleria,
newsletters/mailings, manuales de induccién, carte-
leria, sefalética y gréfica vehicular.

RO be rt Frltz Estrategia marcaria. Redefinicion de misién y vision.

Arquitectura de marcas y posicionamiento. Naming,
eslogans, mensajes clave. Encuestas y programas de
insercidén de marca. Evaluacion de sistemas de iden-
tidad existentes y su performance. Restyling o agior-
namiento de marca.

Planificacion y gestion de implementacion. Manua-
les de identidad, estilo corporativo y gestién comuni-
cacional. Desarrollo de brand centers y organizacién
de redes sociales, cronogramas de implementacidn.
Elaboracién de programas de en procesos de cambio
(diversificacién, internacionalizacién, desregulaciones,
fusiones, migraciones tecnoldgicas, cambios de
management, cobranding, etc.)

Asesoramiento permanente. Gestion de comunica-

cién marcaria externa e interna. Pre y post test de piezas
graficas. Asesoramiento técnico. Supervision de
produccion. Evaluacion y supervision de proveedores
externos en disefno, publicidad, medios gréficos,
audiovisuales y digitales.
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EL CLIENTE PUEDE DECIR QUE
NECESITA UN PUENTE, CUANDO EN
REALIDAD PUEDE QUE SU NECESIDAD

SEA CRUZAR UN RIO.

Knut Yran

;COMO TRABAJAMOS?

La identidad visual no es un
sistema aislado o colateral.

Se implementa en tiempo real
en organizaciones que estan en

marcha. En ese contexto nos

dedicamos a construir valor.

A diferencia de otros estudios, consultoras y agen-
cias de publicidad que abordan el tema de la iden-
tidad de modo coyuntural, nosotros lo hacemos de
manera estructural.

Sabemos que la principal dificultad para construir
una marca exitosa es lograr la coherencia entre pro-
mesa y performance. Nuestros servicios se orientan
no sélo a comunicar adecuadamente la promesa,
sino a promover una organizacién “brand drived”,
(guiada por su marca) capaz de viabilizar y efectuar
su adecuado cumplimiento.

Asistimos a nuestros clientes en el pasaje de “saber
hacer” a "hacer saber”, escuchédndolos y abordan-
do en conjunto procesos que requieren integracion,
didlogo y trabajo de equipo. Poseemos la capacidad
técnica para dialogar con todas las areas de la or-
ganizacién y la ayudamos a pasar de la cultura de
producto a la de marca e innovacion. Sean grandes
empresas, municipios, PYMEs o instituciones, con-
tribuimos a valorizar su capital simbélico respetando
sus lenguajes y objetivos.

Nos basamos en un profundo conocimiento multi-
disciplinario sobre las organizacionesy la permanen-
te actualizacion sobre las tendencias sociales y de
mercado que afectan a la identidad visual y la co-
municacion institucional. Nuestra tarea agrega alto
valor a partir de inversiones proporcionalmente ba-
jas: explotamos el poder igualador de la marca para
equiparar competitivamente a organizaciones con
recursos limitados.

Trabajamos haciendo participe al cliente en todas
nuestras decisiones, elaborando un esquema acor-
de al mejor abordaje que su problematica nos de-
mande, incluso en proyectos a mediano y largo
plazo de ejecucion.




;QUE NOS DIFERENCIA?

Nuestro valor agregado es
sin dudas la integracion de
todas las areas de Disefio,
Branding, Web y Redes
Sociales, en una sola
consultora responsable.

Nos esforzamos por averiguar junto a nuestros cli-
entes qué necesitan antes de darles lo que piden.
Demandamos contenidos para la construccién de
sentido y coherencia para dar sustento a sus men-
sajes y su promesa de marca.

Sostenemos que no es posible construir una marca
sélo con comunicaciones ni comunicaciones sélo
con impacto. Es la organizacion la que hace la dife-
rencia y nosotros la ponemos de manifiesto.

No somos proveedores de logos o un “delivery” de
piezas graficas operando a prueba y error. No ha-
cemos cosmética ni pirotecnia ingeniosa. Trabaja-
mos desde lo estructural reformulando demandasy
creando sentido a partir de conceptos y estrategias.

Somos un equipo pequefio que se involucra pro-
fundamente en los proyectos y actta directamente
con los mandos altos integrando capacidades. Sin
“juniors” ni intermediaciones. Interactuando directa-
mente con el corazédn de la organizacion y transfi-
riéndole metodologias racionales de proceso para el
tratamiento de sus mensajes.
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A lo largo de nuestra trayectoria hemos trabajado con mas de 400 clientes.




LA MEJOR

PUBLICIDAD
ES LA QUE HACEN

LOS CLIENTES
SATISFECHOS”

Philip Kotler

NUESTROS SERVICIOS

SIEMPRE A SU ALCANCE

CUERPO ALMA vVOZ

Marca Gréfica Branding Marketing

Arquitectura de marca Historia Comunicacién/didlogo

estratégicamente

le damos a tu marca

" VIDA".

CUERPO ALMA VOZ

i SOCIAL'!




buenaidea.com.ar @esunabuenaidea

#esunabuenaidea trabajar en equipo
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